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Gastronomia. Il gusto italiano nel mondo

Ny

Alezione. Una fase della didattica preo

{'Accademia

L’Accademia Barilla
portalacucinain Usa

s Conungiro d’affaridiio mi-
lioni e venti dipendenti, di' cui
diecinegli Stati Uniti. 1’ Accade-
mia guarda sempre di
pili al mercato nordamericano.
E qui, dove la societa del grup-
polENanBlgia possiede un parco
diz300clientitraristorantie ga-
stronomie, che si concentrano i
piani di espansione, con I'au-
mento degli eventi di degusta-
zione per promuovere la cultu-
ragastronomicaitaliana.

«La degustazione & Yunica
strada per far comprendere la
qualita dei prodottix», osserva il
direttore Gianluigi Zenti. La so-
cieta nata nel 2004 e consede a
Parma commercializza con il
propriomarchiounavastagam-
ma di prodotti, tra i quali sei tipi
di olio d’oliva, quattro aceti bal-

samici e il Prosciutto di Parma,
Un’attivitd cui abbina corsidi
cucinaper italiani e stranieri, ol-
treall'organizzazione ditourga-
stronomici, con visite ai luoghi
diproduzione diprodottiDope
Igpealle cantine vinicole. Alpo-
tenziamento del presidio negli
Stati Uniti, mercato che genera
il 90% del suo volume d’affari,
staaffiancandouna penetrazio-
ne nei mercati del Nord Euro-
pa, in particolare in Gran Breta-
gna, Olanda, Danimarca, e del
Far East. Dalla sua costituzione
icorsisti paganti sono statioltre
1omila, dei quali piti della meta
stranieri. Unruolodirilievonel-
la diffusione della cultura ga-
stronomicalo esercita la suabi-
blioteca con 8.200 volumi:il piix
anticorisale al XVI secolo.
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